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1. Introducéo

Os gestores das micro e pequenas empresas necessitam de alternativas que possam 0s
auxiliar na precificacdo de seus produtos, e 0 método mais utilizado para produtos, mercadorias
e servicos ¢ o Markup, embora ndo seja o unico método utilizado para precificar, mas pode ser
acatado como ponto de referéncia para a empresa praticar precos alinhados com o mercado,
com as suas demandas e com o publico, sem prejudicar no seu potencial competitivo.

O método mais utilizado nas microempresas e empresas de pequeno porte para
formacéo do preco de venda de produtos, mercadorias e servicos ¢ o markup, embora ndo seja
0 Unico método utilizado para precificar, mas pode ser acatado como ponto de referéncia para
a empresa praticar precos alinhados com o mercado, com as suas demandas e com o publico,
sem prejudicar no seu potencial competitivo. Desse modo, questiona-se: Como a metodo
markup podera contribuir na gestdo de vendas de produtos homeopéticos no tocante a
lucratividade esperada pela empresa?

Neste sentido, 0 objetivo geral deste estudo visa demonstrar a utilizacdo do método
Markup para determinar a precificacdo de produtos homeopaticos em uma microempresa
localizada no municipio de Ouro Preto do Oeste/RO, e 0s objetivos especificos sdo: descrever
0s pontos importantes do Markup, verificar os métodos de precificacdo utilizados pela empresa
e a margem de lucro apresentada.

2. Materiais e métodos

Na metodologia apresentada, utilizou-se 0 método dedutivo, que segundo Gil (2019,
p. 10) “é o método que parte do geral para o particular”, ou seja, parte de uma situagédo ampla
para as particularidades de um estudo.

A pesquisa foi classificada como qualitativa e quantitativa quanto ao problema, e em
descritiva quanto aos objetivos. Pois tem a funcdo demonstrar em calculos a importéncia do
markup para a formacdo do preco de venda de forma adequada, para que possa oferecer
beneficios aos negdcios e os seus clientes.

Segundo Gil (2019, p. 57)
As pesquisas quantitativas caracterizam-se pela utilizacdo de numeros e medidas
estatisticas que possibilitam descrever populacdes e fendmenos e verificar a existéncia
de relacdo entre varidveis. As pesquisas qualitativas, por sua vez, caracterizam-se pela
utilizacdo de dados qualitativos, com o propdsito de estudar a experiéncia vivida das
pessoas e ambientes sociais complexos, segundo a perspectiva dos prdprios atores
sociais.

Gil (2022, p.62) complementa: “a mais evidente diferenca entre as pesquisas
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quantitativas e qualitativas € que nas primeiras os resultados sdo em termos numericos e, nas
qualitativas, mediante descrigdes verbais.”

Quanto aos Objetivos utilizou-se a pesquisa explicativa e descritiva. Para Gil (2019,
p. 57), a pesquisa explicativa “t€ém como proposito identificar fatores que determinam ou
contribuem para a ocorréncia de fendmenos.” Ainda o mesmo autor afirma, “este é o tipo de
pesquisa que mais aprofunda o conhecimento da realidade, porque explica a razdo, o porqué
das coisas (GIL, 2019, p.27). Enquanto que a pesquisa descritiva, ttm como objetivo descrever
as caracteristicas de determinada populagdo ou fendmeno. (Lakatos, 2021)

Toda pesquisa implica o levantamento de dados de variadas fontes, quaisquer que
sejam 0s métodos ou técnicas empregadas. Nos procedimentos técnicos foram realizados com
base apenas em livros digitais e informacdes retiradas de sites, nesse sentido é considerada
como uma pesquisa bibliogréfica e a documenta.

3. Resultados e discussdes

Para que a formacdo do preco de venda seja feita adequadamente € necessario que 0s
produtos e servicos apresentem prego justo, competitivo e que proporcione retorno para a
empresa.

Gongalves (2021, p. 212) afirma que *’para definir precos de forma adequada, deve-se
levar em consideracdo trés fatores: os custos da empresa, 0 preco da concorréncia e 0
comportamento dos clientes.”

Para anélise foi realizado um estudo de como a empresa realizava a precificacdo de
seus produtos. Antes de apresentar a precificacdo pelo Markup, era feito baseado no valor do
custo do produto acrescido de uma porcentagem de lucro, eles alegam que por ser uma empresa
voltada ao social, com principios religiosos, o critério utilizado para a venda dos produtos tem
um significado de bem estar, tanto no servigo prestado quanto na aquisicdo dos medicamentos
para venda aos seus clientes, sendo assim, o preco praticado € com uma margem pequena de
lucro.

A seguir serdo apresentados os calculos do markup, que para isso, € necessario
conhecer os custos fixos, custos varidveis e a margem de lucro, no entanto, sdo as que definem
0 quanto se deve cobrar no valor da venda. (FIA, 2022).

Custo varidvel

Custo Fixo

Passo 1: descobrir o custo variavel

Custo do composto: alcool = 30ml /1,000ml = 0,03 x
30 reais = 0,90 centavos

Composto do medicamento= 30m1/60ml do frasco /=
0.5 Centavos

Embalagens e frasco = R$ 2,00 REAIS

Somando obtém-se um TOTAL de = R53 40

Aplicando na formula do markup:

Passo 3: Aplicar formula Markup

Markup = 100/[100-(3.40+20+17)]

Markup = 100/ [100 — (40.4)]

Markup = 100/ 59,6

Markup: 1,67

PRECO VENDA: R§ 8,00 (CUSTO) X 1.67=R%
1336

Passzo 2: descobrir o custo fixo
Salarios = R$ 7.000,00;

Energia Solar = Taxa R$120.00;
Agua=R$80,00;

Internet= R$120,00;

Embalagem de papel = R$150,00;
Gasto com limpeza R$80,00;
Material de expediente = R$200,00;

Honorario do contador =
RS250,00;

Despesas com impostos =
R£2.000,00

Somados chegando no resultado
10.000.00/ 50.000,00=02X 100 =
20% de despesa fixa perante o lucro
da empresa

Figura 01: Calculo Markup
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Fonte: Elaborado pelo autor

Primeiramente foram analisados os custos fixos de cada produto que: “aqueles cujos
valores sdo 0s mesmos, qualquer que seja 0 volume de producdo da empresa, dentro de um
intervalo relevante. Portanto, eles ndo apresentam qualquer variacdo, em funcao do nivel de
produgdo.” (DUBOIS, 2019. p.29). Logo em seguida 0s custos variaveis que: <> Sdo aqueles
cujos valores se alteram em funcéo do volume produzido, tais como: matéria-prima consumida;
horas extras na produ¢do; mao de obra direta.” (DUBOIS, 2019. p.30).

Entretanto visto também as despesas fixas que sdo gastos que ndo variam ou variam
muito pouco mensalmente, como aluguel, impostos fixos e mensalidades; logo as
despesas variaveis: sdo 0s gastos que variam de acordo com a frequéncia e intensidade do
consumo, como as contas de &gua e luz, combustivel do carro e alimentagdo. SANTOS (2018).

Assim, para encontrar o markup, usa-se a formula: 100/ [100 — (DV+ DF+LP)]. Onde:
100 representa o prego unitario total de venda em percentual; DV para Despesas Variaveis, DF
para Despesas Fixas, LP para Margem de Lucro Pretendida.

Este indice multiplicador, aplicado corretamente, contribui no sentido de alcangar uma
margem de lucro que possa dar sustentabilidade a toda a cadeia produtiva da entidade.
(Mazeto,2018).

Com a elaboracéo dos calculos chegou aos seguintes resultados na formacao do preco
de venda em 10 produtos:

PRODUTO WALOR DO PRECO DE VEMDA | APLICANDO A FORMULA DO
DA EMPRESA MARKUP

1 - COMPOSTO RS 15,00 R513.36

HOMEOPATICO

2 - COMPOSTO FLORAL DE | R$ 20,00 R5 16,80

BACH

3 -EXTRATO DE PROPOLIS | R$ 12,00 R5 8,50

4 - COMPOSTO RS 20,00 R517.82

HOMEOPATICO BOVINO

5 - XAROPE RS20,00 RS 16,80

6-ACUCAR DEMERARA RS 12,00 R5 10,88

NATIVE

7-ACUCAR MASVACO CEU | R 15,00 RS 16,60

PEQUENO

8-SAL DO HIMAT ATA RS 13,00 R 11,60

0-VINAGRE DE MACA RS 3,25 R§5.19

10-OLEO DE AVESTRUZ RS 60,00 R% 42,00

Fonte: Elaborado pelo autor

Observado os fatores e os dados foi feito o célculo do custo varidvel e o fixo de cada
produto junto com a margem de lucro. Chegando com o resulto e aplicado na formula do
markup obtendo assim o precgo ideal que a empresa consiga elencar suas despesas e obtendo
lucro.

4. Considerac0es finais
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Conclui-se que a empresa obteve uma satisfagdo positiva com seus clientes na
formacéo do preco de venda com a aplicabilidade do markup, obtendo assim beneficios no lucro
da empresa. Pois a pratica do método markup contribui que a empresa consiga cobrir a suas
despesas e fornecendo um preco justo a seus clientes.
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