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Resumo

Esta pesquisa estuda a interferéncia na decisdo de compra de criangas consumidoras de
08 a 10 anos. Possui como objetivo analisar como os influenciadores digitais interferem
na decisdo de compra de criancas ji-paranaenses de 08 a 10 anos — se a citacdo de
produtos/marcas indicadas podem estimular o desejo de consumo é espontanea. Com
enfoque nos objetivos, buscou-se analisar como as criangas estdo sendo influenciadas a
pedirem a seus pais para comprarem os produtos que os digital influencers indicam, e
compreender se elas pedem esses produtos porque gostaram ou se é por conta de ser
indicado. Para isso, direcionou-se uma pesquisa exploratoria, quantitativa, com
questionario aplicado através do Google Forms as criancas de duas escolas publicas e
duas privadas no municipio de Ji-Parand com criancas de 08 a 10 anos. Esta pesquisa
visa obter resultados parciais, relacionados com o estudo teorico e esclarecendo qual a
classe financeira foi mais influenciada, verificando como ocorreu a interferéncia dos

influenciadores digitais no processo de decisdo sobre as criancas.
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