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1. Introducéo

O Pro Market é um prototipo de aplicacdo mdvel inovadora que visa revolucionar o
comércio eletrénico ao criar uma plataforma dedicada exclusivamente ao fortalecimento do
comeércio regional. Através de um ambiente digital projetado para facilitar a compra e venda de
produtos e servicos, o Pro Market oferece visibilidade e acessibilidade para pequenos e médios
empreendedores locais, criando oportunidades para que eles prosperem em um cenario
dominado por marketplaces globais. Moura (2023) destaca que plataformas digitais focadas no
comeércio local podem incentivar a fidelizacdo dos consumidores e aumentar as vendas dos
empreendedores regionais. O desenvolvimento de sistemas de pagamento simplificados e
logisticas adaptadas as necessidades locais sdo cruciais para a viabilidade dessas plataformas
(Carvalho, 2022).

Em um contexto onde as grandes plataformas de e-commerce monopolizam a atengédo
dos consumidores, o aplicativo se posiciona como uma alternativa focada nas necessidades
especificas de comunidades regionais, promovendo uma economia mais sustentavel e
integrada.

O objetivo do prototipo é que com a sua implementacéo e utilizacdo, seja fomentado
um ecossistema que beneficie tanto os vendedores quanto os consumidores locais, com a
inclusdo de funcionalidades como geolocalizacdo, sistemas de pagamento simplificados e uma
logistica ajustada as particularidades da regido.

Além de reduzir a dependéncia de cadeias de suprimentos de grande escala, o0 Pro
Market contribui para a sustentabilidade econdmica e ambiental, ao fomentar o consumo local.

2. Materiais e métodos

Na primeira etapa do trabalho, realizou-se revisGes bibliograficas em literaturas
especificas, analisando plataformas digitais e seu impacto na economia local. A revisao incluiu
estudos nas bases de dados Scielo, Google Scholar e IEEE Xplore, com foco em artigos
publicados entre 2018 e 2023. Foram considerados trabalhos nas linguas portuguesa e inglesa.
O tamanho da populacdo de estudo foi composto por 20 artigos que abordam os desafios
enfrentados pelos pequenos empreendedores em marketplaces globais e as solucGes digitais
voltadas ao comércio local. As referéncias principais foram utilizadas para sustentar os métodos
de inovacéo, geolocalizagéo e sustentabilidade aplicados ao Pro Market. N&o foram necessarias
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aprovacOes de comité de ética, ja que ndo houve envolvimento direto de seres humanos ou
animais na pesquisa.

A segunda etapa foi a implementacéo do prototipo do aplicativo, para isto, foi utilizada
a ferramenta Canva, com foco em proporcionar uma interface de usuério amigavel e de facil
navegacdo. O levantamento das necessidades dos usuérios foi realizado através de entrevistas
e enquetes.

3. Resultados e Discussoes

Os resultados desta pesquisa destacam que plataformas focadas em comunidades
locais, como o Pro Market, podem criar novas oportunidades de crescimento para pequenos e
médios empreendedores ao permitir que eles alcancem uma base de consumidores mais
proxima e relevante. A utilizacdo de funcionalidades como geolocalizacdo e avaliagGes de
usuarios demonstrou ser um fator crucial para o sucesso dessas plataformas (Pereira, 2019).
Além disso, o estudo de Moura (2023) sugere que sistemas de pagamento simples e logisticas
adaptadas as necessidades regionais podem melhorar a competitividade de empreendedores
locais.

3.1. Prot6tipo do Aplicativo

Aqui estdo as telas desenvolvidas para o prototipo do Pro Market, que exemplificam
as funcionalidades essenciais mencionadas, como cadastro de produtos, servicos e formas de
pagamento:

Tela de Login

Esta funcionalidade permitira que o usuério realize o acesso ao aplicativo, na imagem
abaixo sera apresentada um protdtipo desta tela.

Ll PRO-MARKET

(Fonte: proprio autor, 2024)
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Tela de Selecéo de servigos

Essas telas representam as etapas de login, cadastro e selecdo de produtos e servicos,
elementos fundamentais para garantir a fluidez na interacdo entre usuarios e empreendedores
na plataforma.
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(Fonte: proprio autor, 2024)

4. Consideracdes finais

O Pro Market tem o potencial de transformar o mercado regional ao proporcionar um
ambiente de negdcios mais equitativo para pequenos e médios empreendedores. O trabalho
mostrou que, ao focar em inovacdo, geolocalizacdo e sustentabilidade, o aplicativo pode reduzir
a dependéncia de grandes cadeias de suprimentos, promovendo o consumo local e fortalecendo
a economia regional. Estudos futuros podem se concentrar na implementacdo préatica da
plataforma, explorando os impactos diretos na economia local e o desenvolvimento de novas
funcionalidades para maximizar a interacdo entre consumidores e empreendedores.
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